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وبلاگنویسیدرسسرفصلهای

آشناییبااینترنتوتاریخچهآن:فصلاول•

وتاریخچهآنوبلاگنویسی:فصلدوم•

نهاآآشناییباانواعوبلاگوکاربردهای:فصلسوم•

وبلاگنویسیتجاریمدلهایبررسی:فصلچهارم•

ویسیوبلاگنبرایپلنبیزینستهیه:فصلپنجم•

ووبلاگنویسیپلتفرمهایمعرفی:فصلششم•
آنهامفاهیم

بلاگفا•

بلاگپرشین•

داتآیآربلاگ•

ویرگول•

وردپرسآپارات•

وبلاگنویسیتکنیکهای:فصلهفتم•

سئواصولتولیدمحتوایمتنیو:فصلهشتم•



اصولتولیدمحتوایمتنیوسئو: فصل هشتم

گهایامابرایموفقیتدروبلا.وبلاگنویسینقشمهمیدربرندینگوتوسعهکسبوکارهادارد•
:تجاریبایدبهسهنکتهکلیدیتوجهشود

برنامهریزیدرتولیدپستهایوبلاگی•

ترویجمقالاتوتلاشبرایافزایشبازدیدوبلاگ•

تعیینمعیارهاییبرایارزیابیعملکردوبلاگ•



برنامهریزیدرتولیدپستهایوبلاگی.1

هیکبلاگنویسبایدبدانددرچهروزیودرچ.نظمازموضوعاتمهمبرایوبلاگنویساناست•
ورمنظمبهوبلاگهاییموفقخواهندشدکهبهط.زمانیبایددرکدامپلتفرممحتواییرومنتشرکند

.انتشارپستبپردازندوزمانکافیبرایپاسخگوییبهمخاطبانراداشتهباشند

قویمتنظیمت.تقویممحتواییابزاریبرایمدیریتپستهایوبلاگیوزمانانتشارآنهااست•
متقویممهمترازتنظی.محتواییبادبراساسشرایطکسبوکار،مخاطبان،بازارورقباصورتپذیرد

.محتوایی،وفاداریبهآنواجرایدقیقاست





دلایلاهمیتتقویممحتوایی

تمامیدلیلاولایناستکهداشتنیکتقویممحتواباعثمیشودکهشمااطمینانحاصلکنیدکه•
.تدگرفتهتاانتشاروبهروزرسانیآن،بهموقعاتفاقمیافتولیدمحتواکارهایموردنیازشما،از

داشتهدوم،باداشتنیکتقویممحتواشمامیتوانیدراحتترباافرادتیمخودیافریلنسرهاهمکاری•
یدرانشانهمچنینتقویممحتواییپلتفرمهاورسانههایمختلفیکهدرآنمحتوامنتشرمیکن.باشید

.میدهد

هسوم،تقویممحتوایییکچشماندازکلیازچیزیکهدرآیندهنزدیکدرانتظارشماستراارائ•
.میدهد



چگونهتقویممحتواییبسازیم؟

درحالحاضرامکاناستفادهاز•
ایجادپلتفرمهایآنلاینبسیاریبرای

یکتقویممحتواییوجوددارد،اما
گوگلشیتابزاریرایگان،سادهو
همیشهدردسترسبرایطراحی

.تقویمهایمحتواییاست



ترویجمقالاتوافزایشبازدیدوبلاگ.2

:برایافزایشبازیدسایتمیتوانازراهکارهایزیراستفادهکرد•

بازنشرمقالاتدرشبکههایاجتماعیوپیامرسانها•

استفادهازایمیلمارکتینگیااساماسمارکتینگ•

معرفیوبلاگبهصورتدهانبهدهانبهدوستانوافراد•

حضوردرهمایشهاونمایشگاههاومعرفیوبلاگ•

استفادهازسئو•



چیست؟(SEO)سئو 



Search Engine Optimization

:یعنیسئو•

ولسازپوکلماتکلیدیهدفمندباجستجوموتورهایسایتبرایبهینهسازی

یتازمخاطبانهدفبهسمتساترافیکموثریکهبهطوریبرایکسبوکار،

موجبایجادسئوخبری،ترافیکایجادشدهازسایتهایدر.سرازیرشود

بالبایدبهدنفروشگاهیخدماتی،شرکتییاسایتهایولیدرمیشودارزش

همنجربسایتهاییدرچنینسئودرحقیقت.نیزباشیمCall To Actionیک

.میشوددرقیفبازاریابیسرنخهاییاLeadایجاد



!!!یک روش بازاریابی درونگرا هستشسئو



SEO

•Search 
Engine 

Optimization

SEA

•Search Engine 
advertising

SEM

• Search 
Engine 

Marketing

از کجاست؟SEOچیه؟ ریشه سئوواقعا



SEAو  SEOتفاوت های

سئوزمانبراستامّانتایجآنتاسالیانسالبرایماقابل•
.استفادهخواهدبود

ساندتبلیغاتگوگلدرزمانکوتاهیمارابهصفحهاولگوگلمیر•

امّامدتآنمحدوداست•

هزینهنسبتازیادیدارد•

کاربراناعتمادیبهآننمیکنند•

ارهاترکیبیازسئووتبلیغاتگوگلمیتوانندبرایکسبوک•
.اثربخشباشند



؟SEOچرا 

فضای
مجازی

سایتوتبلیغات•
اینترنتی

اینستاگرام•

پیامرسانها•

تبلیغات
رادیو
تلویزیون

تبلیغاتمستقیم•

متبلیغاتغیرمستقی•

تبلیغات
کاغذی

تکتاب،نشریاتومجلا•

بیلبوردها•

کاتالوگوتراکت•

یامروزهنیازبهبازاریاب
داریم،چونکانالهچند

هعصرحاضر،انقلابتوج
.است



تاریخچه موتورهای جستجو

.آمدندبهوجودسالپیش50موتورجستجوازحدود•
.وظیفهیافتنمحتوایمدنظرکاربرراداشتندآنها•

سالهدارند20موتورجستجووبعمری•
یاهو،گوگل،بینگ•

ارائهنزدیکترینگزینهبهپرسشیاسوالمخاطباست:هدفموتورجستجو•
آنهاراغموتورهایجستجوبهتجربهپیبردندکهاگرنتیجهمناسبیرابهمخاطبنمایشدهند،کاربرمجددبهس•

.برایآنهایکمنبعدرآمدباشدمیتونهبرمیگردهواینترافیکبهموتورجستجو

هکاربرانخاصیوبااستفادهازکلماتکلیدیکتکنیکهایبازاریابهانیزبهمرورزمانمتوجهشدندکهباکمک•
به(گلگو)،میتوانندبهمعرفیبرند،محصولیاخدماتخودبپردازندوازطریقموتورجستجومیکنندجستجو

.فروشبرسند



مشکلات جدید

اسپمرها

الگوریتمهایگوگل



گوگل چطور کار می کند؟

انتشارمقاله،محصولیاتصویر•

(Crawler)خزشرباتهایگوگل•

ایندکسکردن•

رنکبندی•



انواع سئو

(On-page)سئوداخلی•

(Off-page)سئوخارجی•

(Technical SEO)تکنیکالسئو•

سئوکلاهسفید

سئوکلاهسیاه

سئوکلاهخاکستری



تعیینمعیارهاییبرایارزیابیعملکردوبلاگ.3

....وبلاگخودرابسنجید،قبلازاینکهدیرشودومخاطبانخودراازدستبدهید•

Keyیاکلیدیسنجه های• Metricsیرمسدرفعالیتیکآیاکهمی دهندنشانمابهکههستندمعیارهایی

!نهیااستگرفتهقراردرستی

تاگیرندقراررصدوبررسیمورددقتبابایدکههستپارامترهاییداراینیزآنلاینفضایدروبلاگ نویسی•

.برسدخودحداکثربهمحتواییبازاریابیکارآیی



سنجهمهمبرایهروبلاگنویسی20

بازدید کلی از یک وبلاگ)1

منابع ترافیک ورودی به یک وبلاگ)2

نرخ بازدید از صفحه اصلی یک وبلاگ)3

تعداد پست های انتشار یافته در یکک مکد )4

زمان معین

برتر وبلاگپست های)5

پست هامیانگین بازدید از )6

میانگین لینک دریافتی برای هر پست)7

میانگین نظرا  برای هر پست)8

شکبهه هاینرخ اشتراک گذاری یک پست در )9

اجتماعی

نرخ جذب مشتری جدید)01



ادامهسنجههایکلیدی مهمدروبلاگنویسی

به وبلاگارجاع دهندهشناسایی منابع )11

برتر از لحاظ جذب مشتریپست های)21

CTRنرخ کلیک یا همان)31

گوگلSERpجایگاه کلما  کلیدی مهم برای یک وبلاگ در نتایج )41

نرخ پرش)51

مد  زمان حضور در وبلاگ)61

رصد ترافیک بازگشتی)71

الهسارتبه )81

اعتبار دامنه و اعتبار صفحه)91

فعال خبرنامه یک وبلاگمشترکاننرخ )02


